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Capaian CPL-PRODI yang dibebankan pada MK
Pembelajaran CPL-2 Membangun ilmu dan teknologi serta manajemen dalam agroindustri berlandaskan kaidah yang standar.
(cP) CPL-5 Menerapkan teknologi proses dalam menciptakan suatu produk pertanian, perkebunan, hasil laut, dan hasil ternak

CPL-9 Mampu mengelola dan mengembangkan teknik serta manajemen proses serta manajemen pemasaran yang inovatif di bidang agroindustri
Capaian Pembelajaran Mata Kuliah (CPMK)
CPMK Mahasiswa mampu menjelaskan siklus hidup produk dan menerapkannya dalam menganalisis produk yang ada di pasaran.
Mahasiswa mampu mengidentifikasi tahap-tahap dalam pengembangan produk baru dan faktor-
faktor yang mempengaruhi keberhasilannya.
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Deskripsi Singkat
MK

Mata kuliah Teknologi Inovasi Produk ini menggabungkan berbagai disiplin ilmu, seperti teknik pangan, desain produk, dan manajemen bisnis, untuk
memberikan pemahaman holistik tentang proses inovasi. Mahasiswa akan diajak untuk berpikir secara kreatif dan kritis dalam mengembangkan
produk baru yang bernilai tambah.
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